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EL FUTBOL. LA
COMPETITIVIDAD Y LA
GLOBALIZACION

El campeonato mundial de futhol que recientemente se desarrollo en Francia, cons
utuyve uno de los eventos mas mmportantes o nivel mundial v acapara L atencion de.
por lo meno~. 2000 millones de televidentes en ¢l mundo entero. | Pero gquicnes
estan participando en esta “globalizacion del tutbol™ ! T respuesta nos Lada la FIFA
con su sistema de clasiticacion. que ha pernitido gue 32 equipos gue representan cl
mundo entero desarrollen La ctapa final del campeonato. No se encuentran todos los
mejores. por el sistema de caliticacion por zonas, lo gque stes crerto es gque los que
estan se han preparado e hicieron sus mayimos estucrzZos por ganar ¢ sus respecti-

vos subgrupos

o tenatica del tutbol podriamos aplicarla en un paralelismo. mas o menos exvacto,
con lo gque sucede en Bl Salvador en relacion a su desarrollo productinv o Al campeo-
nato mundial de futhol van los paises mejor organizados. van los paises que tienen
los mejores entrenadores, asisten los que tienen La mejor planiticacion del deporte.

el

I .os paises competitivos productivamente hablando s con posibilidades de triunta
en un mundo economicamente globalizado serun los gue cuenten con ina estructura
de organizacion. que realmente conduzca a un deswrrollo economico v social soste-
mdo. que tengan los mejores asesores. que cuenten con una planificacion. que ten
can clmejor empeno sy dedicacion para sacar adelante al pais. que cuenten con uia
voluntad polinca en busqueda de ese desarrollo economico v soctal sostenido. gue

sean previsores s no mmediatistas. Tenemos esas caracteristicas en Bl Salvador?

Muchos de los paises ordenados. disciphinados v sertos para trabagar en el deporte.
son los que estan en Francia. Son los protagonistas de “la pantalla chica™ que e
asemefa d las vitmas de Tos almacenes reconocidos anivel mundial v que venden
o~ micjores productos para consumidores exigentes en calidad v precios Enve Tos
competidores existen equipos de gran experiencla, pero tambien caras nuevas guc
aprendicron o jugar futbol hace dos o tres decadas v va estan compitiendo en el
mundral: en cambio, existen unos pocos paises gue v tuvicron L oportunidad de
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participar en ese torneo, pero que hoy en dia brillan por su
ausencia. Para ejemplo un botén: los centroamericanos, en-
tre ellos El Salvador, que esta tltima vez todos ellos queda-
ron eliminados de figurar entre los competidores.

Pareciera que a nivel productivo y mundial estamos siendo
eliminados. Tenemos una oferta exportable poco diversifica-
da, reducida al café, la maquila y algunos productos no tra-
dicionales que sé6lo se venden en el Mercado Comiin Cen-
troamericano y gran parte del monto de las divisas existente,
como de todos es sabido, proviene de la exportacién de mano
de obra (remesas familiares). Cuando se habla de productos
no tradicionales, tenemos que asociarlos tinicamente con el
Mercado Regional, que es otra forma de dependencia, por-
que no podemos competir fuera de la regién con estos pro-
ductos.

Aparentemente sélo el café es un producto o un equipo de
fitbol, que no tiene que pasar por un proceso de califica-
cién, porque todo mundo lo toma y el menor precio predo-
mina sobre la calidad para la mayoria de los consumidores,
como si fuese un mundial abierto y no sélo de 32 equipos,
que son los que al final asisten. En el resto de productos
agricolas nos hemos estancado. En cuanto a la maquila, es
una industria golondrina, que al observar un entorno socio-
econémico y politico no favorable se marcha, o sea, son equi-
pos que participan en un mundial todo el tiempo, porque son
como el circo, que s6lo levantan la carpa y se van o equipos
errantes que juegan en todo el mundo. En el caso de las ven-
tas al Mercado Comiin Centroamericano, el espacio geogra-
fico para la venta “de los famosos productos no tradiciona-
les”, éstos no logran colocarse mads alla de la regién, por lo
tanto, la competencia es a nivel regional, como si fuese un
mundialito donde sélo participan 6 pai-
ses.

El proceso de sustitucién de im-
portaciones fue el modelo de los
anos sesenta y setenta, “muchas
décadas antes que El Salvador
aprendiera a jugar fitbol”, Su-
puestamente tenia dos objetivos:
Primero. Elaborar algunos pro-
ductos que originalmente se im-
portaban, para ahorrar divisas.
Segundo. Fortalecerse producti-
vamente para una apertura exter-
na que se preveia vendria a conti-
nuacion, en un esquema de promo-
cién de exportaciones y una compe-
tencia abierta o globalizada. Fue un mo-
delo —siguiendo el parangén con el fiitbol-,
que permitié partidos de fogueo. Paises como Corea cum-
plieron con los dos objetivos y el proceso de sustitucién de
importaciones le sirvi6 de catapulta, productivamente ha-
blando, y hoy en dia son competitivos a nivel internacional

YEARPAS e518sqy- Gongngiy sle fitbol a pesar de que no

tienen mucho tiempo, “comparativamente hablando”, de ha-
ber aprendido a jugar fiitbol. Japén es otro caso sumamente
reconocido por su productividad y estd participando en su
primer mundial. Estos paises son como hormigas que traba-
jaron en el verano prepardandose para el invierno. Por el con-
trario, en el caso de los paises centroamericanos nos paso lo
de la cigarra: cantamos en el verano y estamos padeciendo
de escasez en el invierno. Hay otros paises como Nigeria,
Tinez, Sudafrica, Marruecos y otros, que estdn en el mun-
dial de fuitbol y con disciplina eventualmente podrén adqui-
rir la categoria de productivos y competitivos.

Todavia estamos a tiempo de iniciar una reingenieria pro-
ductiva a nivel de pais, con miras a empezar a tener capaci-
dad de competitividad, por cuanto el proceso de globalizacién
no tiene marcha atrds y podemos todavia tomar el ltimo
vagén del tren, antes de quedarnos en la estacion. Todavia
tenemos la opcién de integrarnos econémicamente, con lo
cual geograficamente equivaldriamos a Colombia, vender
en los mercados internacionales y tener una seleccién cen-
troamericana, con mayores posibilidades de competir en am-
bas dreas. Podemos entonces, si nos preparamos concienzu-
damente con visién de futuro, participar en Corea 2002 y
retornar a la competencia a nivel mundial futbolistico y pro-
ductivamente hablando. En caso contrario, nos quedaremos
vendiendo café, intercambiando productos a nivel centro-
americano, rogando porque ‘la maquila no se vaya, que los
hermanos lejanos sigan envian-

do délares y jugando fiitbol
s6lo en un mundialito cen-
troamericano y pegados a

las pantallas de television

en horas de trabajo obser-

vando Corea 2002.
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